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NEUES HANDELN.

Beeindruckende Lage und spektakulare Archi-
tektur: @ 6 Q 7 im Herzen der Mannheimer City
ist mehr als ein Einkaufszentrum. Es ist vielmehr
ein Ort, an dem man eine gute Zeit verbringt.
Hier kann man geniel3en und entspannen, aber
auch staunen und immer etwas Neues entdecken.
Genau so, wie es in einem angesagten und auf-
regenden Stadtviertel sein sollte. Entwickelt und
realisiert von Mannheimern fiir Mannheimer, ist
Q 6 Q 7 ein urbaner Hot Spot neuer Pragung,
der innovatives Shopping, moderne Hotellerie,

aulBergewohnliche Gastronomie, Wohnen und
Arbeiten sowie Sport und Wellness miteinander
vereint — und damit auch nach Ladenschluss
belebt bleibt. Durch vielfaltige Zugange und
Passagen in die stadtische Struktur eingewoben,
steht das neue Quartier flir das, was Innenstadte
in Deutschland lebenswert und zukunftsfahig
macht.
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Aber das Besondere an Q 6 Q 7 ist, dass sich das
Quartier selbst als Marke versteht, mit einem un-
verwechselbaren Kern: Kunden zum einen mit Mar-
ken und Konzepten zu Gberraschen und zu Uberzeu-
gen, die es bislang in Mannheim noch nicht gab.
Zum anderen locken aber auch aul3ergewodhnliche
Veranstaltungen und spannende Aktionen, die fir
Mannheim und die Metropolregion Rhein-Neckar
relevant sind und die Menschen bewegen. Das viel-
faltige Angebot reicht dabei von Pop-up-Stores,
beispielsweise flir die heimatliche Mode- und
Kunstszene, Gber ambitionierte, regionale Gastro-
nomie bis hin zu Stores der Marken Le Creuset
oder Sgstrene Grene. Daneben bilden renommier-
te Modemarken den grof3en Schwerpunkt in Q 6 Q
7. Kurz: Q 6 Q 7 bietet auf drei Ebenen 65 Marken
von Fashion bis Food — zum Shoppen und Genie-
Ben.



ES GEHT IMMER ANDERS.
WEIL ES ANDERS
AUCH NICHT GEHT.




HIER ISST
MANNHEIM

Cofe

asiahung Bl

Vs
g ZOQMMMUMERlArr[ixuuuna7 o

& | o

- ... heilt es seit 2016 in Q 6 Q 7. Die o
Besucher erwartet ein innovatim'_ “

Geschmackserlebnis mit einem ge-

lungenen und spannenden Mix aus
unterschiedlichsten gastronomischen
Richtungen. Hier trifft kreative deut-
sche Kiiche auf italienische Kdostlich-
keiten, asiatische oder orientalische
Kreationen. Unser Foodcourt ist die
logische Fortfiihrung des Gesamtkon-
zeptes der Marke Q 6 Q 7: ein neuer
gastronomischer Treffpunkt, der dem
Zeitgeist in puncto gesunder Ernah-

rung, kulinarischerTrends und unkom-
plizierten Genusses entspricht.
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Restaurants & Cafés
(Erdgeschoss und 1. Obergeschoss)

& Begriinter Dachgarten
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| Ausfahrt Tiefgarage
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Wohnen

Konkordienstrafie:

Ausfahrt Tiefgarage
|

Wohnen Fitness & Wellness .
T 'PQall-Eingang '

Einzelhandel

(Basement, Erdgeschoss
und 1. Obergeschoss)

Mall-Eingang

% Verbindungsbriicke Arztpraxen

Einzelhandel Mall-Eingang
(Basement, Erdgeschoss
und 1. Obergeschoss)

In unmittelbarer Nachbarschaft zu den ,Planken” [l 4 Sterne Superior
Radisson Blu Hotel

der Ful3gangerzone in Mannheims Innenstadt,
offnet sich Q 6 Q 7 den Besuchern mit seiner ein- | PRIMARK Einfahrt Tiefgarage
ladenden Architektur. Neben Lage und stadtebau- 4
licher Qualitat des Quartiers sprechen auch lber- ~

durchschnittliche Zentralitatswerte fiir den
Mikrostandort von Q 6 Q 7. Als Ergebnis einer klar
aufgestellten Innenstadt werden hier auf 279 % der
gesamtstadtischen Verkaufsflache ca. 800 Millionen
Euro Einzelhandelsumsatz pro Jahr erzielt.

Das ist spitze!
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EROFFNUNG IM SEPTEMBER 2016. NEUE 1A-LAGE MANNHEIMS. EINZIGARTIGE SHOPPING-, GASTRONOMIE- UND FREIZEITANGEBOTE IN MANNHEIM. INNENSTADT-
AUFWERTUNG DURCH VERNETZUNG MIT TRADITIONELLEM STADTBILD. BRUTTOGESCHOSSFLACHE CA. 155.000 M>. GRUNDSTUCKSGROSSE CA. 16.142 M>.
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»Die Jury wirdigt den beispielhaften Umgang mit

den bestehenden stadtebaulichen Strukturen, in-
dem man sich fiir ein offenes Konzept entschieden
hat. Die Mannheimer Quadrate-Struktur wurde bei
der Umsetzung des neuen Quartiers erhalten und
die Architektur integriert das gesamte Ensemble
sensibel in das traditionelle stadtebauliche Um-
feld. Das neue Stadtquartier dient als Vorbild fir
die Renaissance des Urbanen und fiir eine bei-
spielhafte Innenstadtverdichtung.”

Diese Worte stammen aus der Laudatio fiir den Ge-
winn des renommierten polis Awards 2017, mit
dem Q6 Q7 in der Kategorie , Reaktivierte Zentren”
ausgezeichnet wurde. Das vom international aner-
kannten Architekturbtro blocher partners geplante
Quartier spiegelt damit perfekt das Konzept von Q
6 Q 7 wider: ein Ort zu sein, wo Menschen leben,
an dem man sich begegnet und ganz nebenbei noch
hervorragend einkaufen kann.
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Ein entspanntes Einkaufserlebnis beginntin Q 6 Q 7
bereits bei der Anfahrt. Daflir sorgen die tber 1.300

grol3ziigigen Tiefgaragenstellplatze, die das Quartier

seinen Besuchern auf drei Ebenen rund um die Uhr
bereitstellt. Auf allen Ebenen befinden sich Frauen-,
Familien- und Behindertenparkplatze. Die gesamte
Tiefgarage ist Ubrigens hell'und freundlich beleuchtet,
was zusatzlich fir Sicherheit sorgt. Aul3erdem sind alle
Platze mit LED-Anzeigen ausgestattet, die beispiels-
weise freie oder Behindertenparkplatze kennzeichnen.
Abgerundet wird das moderne Parkangebot durch
vier Stellplatze mit integrierter Elektro-Ladestation.
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Das Quartier lberzeugt mit 65 starken Brands von Fashion bis
Food auf drei Ebenen. Darliber hinaus ist es aber Ziel der Marke
Q 6 Q 7, das Quartier als regional verwurzelte Shopping-Adresse
far auBergewohnliche und immer wieder tberraschende Angebote
stalten. Dass diese Denkhaltung erfolgreich
esonanz aus Mannheim und der Region auf
emotionale Events und Aktionen.
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FAKTEN

® Eroffnung im September 2016
® Neue 1a-Lage Mannheims

® Einzigartige Shopping-, Gastronomie- und
Freizeitangebote in Mannheim

® |nnenstadtaufwertung durch Vernetzung mit  J#
traditionellem Stadtbild

® Bruttogeschossflaiche  ca. 155.000 m?

® Grundstiicksgrofie ca. 16.142 m*> B

® Architektur und Design  blocher partners

® Projektentwicklung DIRINGER#& SCHEIDREL

NUTZUNG (NETTOFLACHEN)

Einzelhandels- und
Gastronomieflachen ca. 27.300 m?

Biros und Praxen ca. 8.000 m* . L

Fitness und Wellness ca. 4.120 m?

Anzahl der Shops 65

4 Sterne Superior Radisson Blu Hotel 229 Zimmer L
Exklusives Wohnen 85 Wohnungen auf ca. 7.772 m?
Tiefgaragenplatze uber ]Q]

MANNHEIM IN ZAHLEN !f

Bundesland Baden-Wiirttemberg
Einwohnerzahl 309.370

Bevolkerungsentwicklung  +2,0 %
Beschaftigte 191.615
Arbeitslosenquote 7.4 %
Einzelhandelskaufkraft 97,3 %

Einzelhandels-
Zentralitatskennziffer 146,5
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Q6 Q7

Mannheim

DAS QUARTIER

CRM-CENTER & RETAIL B M
MANAGEMENT CMBH

DIRINGER & SCHEIDEL Unternehmensgruppe
Wilhelm-Wundt-Strafie 19
68199 Mannheim
Tel.: +49 (0) 621 8607 4241
E-Mail: info@qéq7.de
www.qbéqg7.de - www.crm-retail.com



