


Jasmin Fritsch, Porsche Design Store Mannheim

WER WILL SCHON
RETAIL VON DER
STANGE?



Q 6 Q 7 IST NEU IST ALLES IST AUSSERGEWÖHN-
LICH IST AUFREGEND IST MANNHEIM IST QUAR-
TIER IST MEHR ALS EINKAUFEN IST GENUSS IST 

ERLEBNIS IST HEIMAT IST GLÜCK IST MORGEN IST 

LECKER IST AUSGEZEICHNET IST AUSGESCHLA-
FEN IST FASHION IST FIT IST SEXY IST VERFÜH-
RUNG DER SINNE IST ERFRISCHEND IST TREFF-
PUNKT IST QUATSCHEN IST JEDEN TAG EIN 

KLEINES ABENTEUER IST QUALITÄT IST NI-
VEAUVOLL IST MODERN IST SELBSTBEWUSST 

IST LEBENDIG IST FÜR FAMILIEN DA IST MAL 

LAUT IST MAL LEISE IST HANDEL IST WANDEL 

IST AKTUELL IST SEHEN UND GESEHEN WERDEN 

IST ANDERS.



NEUES HANDELN.

Beeindruckende Lage und spektakuläre Archi-

tektur: Q 6 Q 7 im Herzen der Mannheimer City 

ist mehr als ein Einkaufszentrum. Es ist vielmehr 

ein Ort, an dem man eine gute Zeit verbringt. 

Hier kann man genießen und entspannen, aber 

auch staunen und immer etwas Neues entdecken. 

Genau so, wie es in einem angesagten und auf-

regenden Stadtviertel sein sollte. Entwickelt und 

realisiert von Mannheimern für Mannheimer, ist 

Q 6 Q 7 ein urbaner Hot Spot neuer Prägung, 

der innovatives Shopping, moderne Hotellerie, 

außergewöhnliche Gastronomie, Wohnen und 

Arbeiten sowie Sport und Wellness miteinander 

vereint – und damit auch nach Ladenschluss 

belebt bleibt. Durch vielfältige Zugänge und 

Passagen in die städtische Struktur eingewoben, 

steht das neue Quartier für das, was Innenstädte 

in Deutschland lebenswert und zukunftsfähig 

macht.



Aber das Besondere an Q 6 Q 7 ist, dass sich das 

Quartier selbst als Marke versteht, mit einem un-

verwechselbaren Kern: Kunden zum einen mit Mar-

ken und Konzepten zu überraschen und zu überzeu-

gen, die es bislang in Mannheim noch nicht gab. 

Zum anderen locken aber auch außergewöhnliche 

Veranstaltungen und spannende Aktionen, die für 

Mannheim und die Metropolregion Rhein-Neckar 

relevant sind und die Menschen bewegen. Das viel-

fältige Angebot reicht dabei von Pop-up-Stores, 

beispielsweise für die heimatliche Mode- und 

Kunstszene, über ambitionierte, regionale Gastro-

nomie bis hin zu Stores der Marken Le Creuset 

oder Søstrene Grene. Daneben bilden renommier-

te Modemarken den großen Schwerpunkt in Q 6 Q 

7. Kurz: Q 6 Q 7 bietet auf drei Ebenen 65 Marken 

von Fashion bis Food – zum Shoppen und Genie-

ßen.

IMMER 
WIEDER NEU, 
IMMER 
WIEDER ANDERS.



ES GEHT IMMER ANDERS.
WEIL ES ANDERS
AUCH NICHT GEHT.

Hendrik Hoffmann, Geschäftsführer, CRM



HIER ISST
MANNHEIM

… heißt es seit 2016 in Q 6 Q 7. Die 

Besucher erwartet ein innovatives 

Geschmackserlebnis mit einem ge- 

lungenen und spannenden Mix aus 

unterschiedlichsten gastronomischen 

Richtungen. Hier trifft kreative deut-

sche Küche auf italienische Köstlich-

keiten, asiatische oder orientalische  

Kreationen. Unser Foodcourt ist die 

logische Fortführung des Gesamtkon-

zeptes der Marke Q 6 Q 7: ein neuer 

gastronomischer Treffpunkt, der dem 

Zeitgeist in puncto gesunder Ernäh-

rung, kulinarischer Trends und unkom-

plizierten Genusses entspricht.



IM BASEMENT KOCHT DIE LEIDENSCHAFT.

Als Casual Fine Dining bezeichnet Dennis Maier, Spitzenkoch und Chef von „Emma Wolf since 1920“, das 

kulinarische Konzept hinter seiner Kunst. Dass der gebürtige Mannheimer dafür jüngst mit einem Michelin- Stern 

ausgezeichnet wurde, war natürlich nicht planbar. Es verdeutlicht aber den Spirit von Q 6 Q 7, auch in der Gas-

tronomie andere, neue Wege zu gehen. Angedockt an die Gastrodachmarke DIE KÜCHE Q 6 Q 7, realisiert Den-

nis Maier seine ganz persönliche Vision feiner urbaner „Bistronomy“. Guten Appetit.

  Dennis Maier würzt 

mit Sternenstaub.

        
     Michelin



DA S  Q U A RT I E R.
Lebendig, offen, freundlich, modern, attraktiv, 

sehenswert, aufregend, stark, anziehend, ein-

malig, aufsteigend, wunderbar – genau wie 

Mannheim selbst.
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MANNHEIM: 
STANDORTVORTEIL 
ZUKUNFT.

Die Quadrate- und Universitätsstadt Mannheim liegt mit 

ihren gut 300.000 Einwohnern ideal im Mittelpunkt der 

Metropolregion Rhein-Neckar, die mit insgesamt 2,3 Mil-

lionen Einwohnern den drittstärksten Wirt-

schaftsraum Deutschlands bildet. Die ehe-

malige Residenzstadt ist das wirtschaftliche 

und kulturelle Zentrum sowie die Einkaufs-

stadt der Metropolregion und sogar darüber 

hinaus – gerade die City ist als absolutes 

„Einzelhandelsschwergewicht“ in Deutsch-

land zu bezeichnen. Dies liegt nicht zuletzt an einer über-

durchschnittlichen Kaufkraft der Einwohner, der positiven 

demografischen Entwicklung und an der Stärke Mann-

heims als Arbeitsstandort. Abgerundet wird das Bild des 

Wirtschaftsstandortes Mannheim durch ein beachtliches 

Touristenaufkommen mit rund 1,3 Millionen Übernachtungen 

pro Jahr.

Bevölkerungs-
entwicklung

+ 2 % Beschäftigte

191.615 

Zentralitäts-
kennziffer

146,5

Kaufkraft

97,3
Prozent

Einwohnerzahl

309.370 



Q 6 Q 7

Wohnen

Wohnen

Wohnen

Verbindungsbrücke Arztpraxen

Fitness & Wellness

Begrünter Dachgarten

ROOF Bar

Restaurants & Cafés
(Erdgeschoss und 1. Obergeschoss)

Mall-Eingang

Mall-Eingang
Mall-Eingang

Einzelhandel
(Basement, Erdgeschoss 

und 1. Obergeschoss)

In unmittelbarer Nachbarschaft zu den „Planken“, 

der Fußgängerzone in Mannheims Innenstadt, 

öffnet sich Q 6 Q 7 den Besuchern mit seiner ein-

ladenden Architektur. Neben Lage und städtebau-

licher Qualität des Quartiers sprechen auch über-

durchschnittliche Zentralitätswerte für den 

Mikrostandort von Q 6 Q 7. Als Ergebnis einer klar 

aufgestellten Innenstadt werden hier auf 27,9 % der 

gesamtstädtischen Verkaufsfläche ca. 800 Millionen 

Euro Einzelhandelsumsatz pro Jahr erzielt. 

Das ist spitze!

Einzelhandel
(Basement, Erdgeschoss 

und 1. Obergeschoss)

DIE LAGE PEILEN.

Einfahrt TiefgaragePRIMARK

Konkordienstraße: 

Ausfahrt Tiefgarage

4 Sterne Superior
Radisson Blu Hotel

Hotel

Mall-Eingang

Q 5: 

Ausfahrt Tiefgarage



NUTZUNG (ANGABEN IN NETTOFLÄCHEN)

Einzelhandels- und 

Gastronomieflächen, 
ca. 

27.300 m²

Büros und Praxen,

ca.

 
8.000 m²

Fitness und Wellness,  

ca.

4.120 m²

Anzahl der Shops

  
65

4 Sterne Superior

Radisson Blu Hotel, 

Zimmer  

229 

Exklusives Wohnen,  

Wohnungen / auf ca.

85 / 7.772 m²

Tiefgaragenplätze,

über

  
1.300

FAKTEN. 
FAKTEN. 
FAKTEN.

ERÖFFNUNG IM SEPTEMBER 2016. NEUE 1A-LAGE MANNHEIMS. EINZIGARTIGE     SHOPPING-, GASTRONOMIE- UND FREIZEITANGEBOTE IN MANNHEIM. INNENSTADT-
AUFWERTUNG DURCH VERNETZUNG MIT TRADITIONELLEM STADTBILD.   BRUTTOGESCHOSSFLÄCHE CA. 155.000 M². GRUNDSTÜCKSGRÖSSE CA. 16.142 M².



„Die Jury würdigt den beispielhaften Umgang mit 

den bestehenden städtebaulichen Strukturen, in-

dem man sich für ein offenes Konzept entschieden 

hat. Die Mannheimer Quadrate-Struktur wurde bei 

der Umsetzung des neuen Quartiers erhalten und 

die Architektur integriert das gesamte Ensemble 

sensibel in das traditionelle städtebauliche Um-

feld. Das neue Stadtquartier dient als Vorbild für 

die Renaissance des Urbanen und für eine bei-

spielhafte Innenstadtverdichtung.“

Diese Worte stammen aus der Laudatio für den Ge-

winn des renommierten polis Awards 2017, mit 

dem Q 6 Q 7 in der Kategorie „Reaktivierte Zentren“ 

ausgezeichnet wurde. Das vom international aner-

kannten Architekturbüro blocher partners geplante 

Quartier spiegelt damit perfekt das Konzept von Q 

6 Q 7 wider: ein Ort zu sein, wo Menschen leben, 

an dem man sich begegnet und ganz nebenbei noch 

hervorragend einkaufen kann.

AUS
GEH
ZEICH
NET.

Man muss auch mal 

die Form
 wahren.



REWE
THOMAS VIERING

LADEHOF

GÖRTZ
BÄCKER

VITA NOVA
REFORMHAUS 
ESCHER

WMF
LE 
CREUSET

ZÄPFLE
MARKT

EMMA WOLF
SINCE 1920

DIE KÜCHE Q 6 Q 7

STULLENKÜCHE MÜNZPLATZ

MÜNZ-
PLATZ

PICTURE-
PEOPLE

JOCHEN
SCHWEIZER NANU-NANA

DM-DROGERIE 
MARKT

ASIAHUNG

Q 7Q 6

SCHNAPS 
& LIEBE

EBENE -1

KONKORDIENSTRASSEKONKORDIENSTRASSE

Zugänge

Mall Interne Nutzflächen

Mietfläche Einzelhandel

Mietfläche Gastro Parken

Lager

Aufzug

Rolltreppe

Information

Toiletten

Parkhaus

Sitzbereiche

NAIL ART
BAR



EBENE 0

Zugänge

Mall Interne Nutzflächen

Mietfläche Einzelhandel

Mietfläche Gastro Parken

Lager

Aufzug

Rolltreppe

EC-Geldautomat

Parkhauseingang
Tag und Nacht

Zugang Ärzte

ROOF Bar

Hotel

Q 7Q 6

P 7P6

PRIMARK
MONOX SNEAKER 
STORE 

BELLE
FIORE

ADIDAS
ORIGINALS

DIELMANNSØESTRENE
GRENE

HELDMANN’S
APOTHEKE
Q 6 Q 7

LIEBESKIND

CIGO
BRAADE

EYES + 
MORE

CAFÉ BRUE

STREET
ONE

SEIDENSTICKER

SWATCH

MASSIMO  
DUTTI

INTERMEZZO
EIS
FONTANELLA

DIE KUH
DIE LACHT

OH JULIA,

& OTHER STORIESMARC O’POLO

SUPERDRY

KIEHL’S

M∙A∙C
COSMETICS

GANTMANGO

CLOSEDZARA HOME

BABOR

QUADRAT
HUNDERT 

EINGANG EINGANG

EINGANG

MÜNZPLATZ

MÜNZPLATZ

KONKORDIENSTRASSEKONKORDIENSTRASSE

Q 7Q 6

LADEHOF
LADEHOF

LADEHOF

LADEHOF

EINGANG

MÜNZ-
PLATZ



30
31

Zugänge

Mall Interne Nutzflächen

Mietfläche Einzelhandel

Mietfläche Gastro Parken

Lager

EBENE 1

Aufzug

Rolltreppe

Hotel

P 7P 6

KULT

PORSCHE
DESIGN
STORE

HOLIDAY LAND/
THOMAS COOK

7AYGAN

GLÖÖCKLER

WELLENSTEYN D’S
DAMAT 

FISHER’S
SWEET
SHOP

MASSIMO 
DUTTI

OHRPHEUS

& OTHER STORIES

WHISTLE
GREAT SPORTS . 
FINE FOOD

WHISTLE
FANWEAR . TICKETS

COMMA

Q/S
DESIGNED 
BY

S.OLIVERHUNKEMÖLLER

ZARA HOME BUTIQ

PRIMARK

KONKORDIENSTRASSEKONKORDIENSTRASSE

Q 7Q 6

Zugänge

Mall Interne Nutzflächen

Mietfläche Einzelhandel

Mietfläche Gastro Parken

Lager

EBENE 1

Aufzug

Rolltreppe

Hotel

P 7P 6

KULT

PORSCHE
DESIGN
STORE

HOLIDAY LAND/
THOMAS COOK

7AYGAN

SV WALDHOF 
MANNHEIM 
FANSHOP 

WELLENSTEYN D’S
DAMAT 

FISHER’S
SWEET
SHOP

MASSIMO 
DUTTI

OHRPHEUS

& OTHER STORIES

COMMA

Q/S
DESIGNED 
BY

S.OLIVERHUNKEMÖLLER

ZARA HOME

SALLYS 
WELT 
FLAGSHIP-
STORE

PRIMARK

KONKORDIENSTRASSEKONKORDIENSTRASSE

Q 7Q 6

FC BAYERN 
MÜNCHEN
FAN-SHOP

WHISTLE
FANWEAR  TICKETS.

WHISTLE
GREAT SPORTS  
FINE FOOD

.



CLEVER PARKEN,

BEQUEM
AN-

KOMMEN.

Parkebenen

3
Stellplätze über

1.300

Elektro-
Ladestationen

4
durchgehend

geöffnet

24/7
Ein entspanntes Einkaufserlebnis beginnt in Q 6 Q 7 

bereits bei der Anfahrt. Dafür sorgen die über 1.300 

großzügigen Tiefgaragenstellplätze, die das Quartier 

seinen Besuchern auf drei Ebenen rund um die Uhr 

bereitstellt. Auf allen Ebenen befinden sich Frauen-, 

Familien- und Behindertenparkplätze. Die gesamte 

Tiefgarage ist übrigens hell und freundlich beleuchtet, 

was zusätzlich für Sicherheit sorgt. Außerdem sind alle 

Plätze mit LED-Anzeigen ausgestattet, die beispiels-

weise freie oder Behindertenparkplätze kennzeichnen. 

Abgerundet wird das moderne Parkangebot durch 

vier Stellplätze mit integrierter Elektro-Ladestation.



HEUTE SCHON ERLEBT?
Das Quartier überzeugt mit 65 starken Brands von Fashion bis 

Food auf drei Ebenen. Darüber hinaus ist es aber Ziel der Marke  

Q 6 Q 7, das Quartier als regional verwurzelte Shopping-Adresse 

für außergewöhnliche und immer wieder überraschende Angebote 

und Erlebnisse zu gestalten. Dass diese Denkhaltung erfolgreich 

ist, zeigt die große Resonanz aus Mannheim und der Region auf 

ungewöhnliche und emotionale Events und Aktionen.

michael-discenza-199756-unsplash



Spannend, neu, anders und immer wieder mit höchster Erlebnis-

qualität – das sind und bleiben die Erfolgsfaktoren für Veranstal-

tungen in und um das Stadtquartier Q 6 Q 7. Wie beispielsweise 

der größte regionale Pop-up-Store, bei dem 30 Mannheimer 

Kreativ-Start-ups auf einer Fläche von über 500 Quadratmetern 

ein Angebot von Fashion über Schmuck bis hin zu Food and 

Beverage präsentieren durften. Und in fünf Tagen rund 170.000 

Besucher begeistert haben. Über ein Einkaufserlebnis der be-

sonderen Art durften sich 11.000 Mitarbeiter und Freunde von 

SAP freuen, die bei einem exklusiven VIP-Shopping das Quartier 

für einen Abend in Beschlag genommen haben. Aber auch bei 

saisonalen Highlights wie der Vorweihnachtszeit geht das 

Immer für Quartier neue Wege. Von spektakulären Lichtvorhängen 

über die 11 Meter hohe Weihnachtstanne auf dem Münz-

platz bis hin zum größten Adventssingen in der Metro-

polregion. Unter dem Motto „Musikwinter im Quartier“ 

hat ein vielfältiges Konzertprogramm auf zwei Bühnen 

keine musikalischen Wünsche offen gelassen.

Daneben begeistern Veranstaltungen wie die „Sepp Her-

berger Ausstellung“ inklusive Fußball-Talk. Oder Aktio-

nen wie „Fan-tastisch – Mannheimer Bundesligisten live“, 

bei denen große und kleine Besucher ihren Sporthelden 

aus Hand- und Faustball, Baseball oder Eishockey so 

nahe kommen wie selten. Aber auch verkaufsoffene 

Sonntage mit dem etwas anderen, exklusiven Rahmen-

programm – von lokalen Musikgrößen bis Midnight- 

Shopping – werden im Quartier zu Events der Extraklasse. 

Kurz: In Q 6 Q 7 kann man was erleben!

gut.

eine Überras chung



Puristisches Design, weltweite Anerkennung und ein 

Name, der beste Qualität gewährleistet: Le Creuset. 

Seit 1925 ist die Marke ihrem einzigartigen und unverwech-

selbaren Stil treu geblieben, der sich durch freundliche Far-

ben, klare Formen und französischen Schick auszeichnet. 

Mittlerweile bietet Le Creuset auch Kochgeschirr und eine 

Vielfalt an Küchenutensilien an. Mit seinem farbenfrohen An-

gebot begeistert der Markenshop jetzt auch die Mannheimer 

Kochfreunde und untermauert die hohe und abwechslungs-

reiche Einkaufsqualität des Quartiers.

Uns wird 

es nie zu 

bunt...

Kochen, 
Kult und 
Kunst.



Müsste man eine Bezeichnung für die typischen Be-

sucher von Q 6 Q 7 finden, wäre „Bewusste Kosmo-

politen“ die richtige Typologie. In Mannheim und der 

Welt zuhause, findet man sie zu gleichen Teilen unter 

Männern und Frauen und über ein breites Altersspekt-

rum hinweg unter den Twens und den 70-Jährigen. 

Sie sind offen für Neues und Trends, aber auch an re-

gionalen Angeboten interessiert. Sie sind gesellig, 

schätzen gute Qualität, nachhaltigen Genuss und 

Konsum und haben ein Faible für das Besondere. 

Kurz: Sie genießen das Leben in vollen Zügen.

DIE QUARTIER-SHOPPER.



HIER 
KÖNNTE 
IHR LOGO 
STEHEN.
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MICHAEL HASLINGER

Inhaber

HASLINGER RETAIL REAL ESTATE CONSULTING 

Obere Eckenbergstraße 13

74740 Adelsheim

Tel.:     +49 (0) 6291 62 5887

Mobil: +49 (0) 172 8368 297

E-Mail: m.haslinger@haslinger-immobilien.de

HENDRIK HOFFMANN

Geschäftsführer

CRM - CENTER & RETAIL MANAGEMENT GMBH

Wilhelm-Wundt-Straße 19

68199 Mannheim

Tel.:     +49 (0) 621 8607 2670

Mobil: +49 (0) 170 4545 267

E-Mail: hendrik.hoffmann@crm-retail.de

FAKTEN

   Eröffnung im September 2016

   Neue 1a-Lage Mannheims

   Einzigartige Shopping-, Gastronomie- und   
Freizeitangebote in Mannheim

   Innenstadtaufwertung durch Vernetzung mit   
traditionellem Stadtbild

 Bruttogeschossfläche       ca. 155.000 m²

 Grundstücksgröße             ca. 16.142 m²

 Architektur und Design      blocher partners

 Projektentwicklung            DIRINGER & SCHEIDEL

NUTZUNG (NETTOFLÄCHEN)

Einzelhandels- und 
Gastronomieflächen

Büros und Praxen

Fitness und Wellness

Anzahl der Shops

4 Sterne Superior Radisson Blu Hotel

Exklusives Wohnen

Tiefgaragenplätze

ca. 27.300 m²

ca. 8.000 m²

ca. 4.120 m²

65

229 Zimmer

85 Wohnungen auf ca. 7.772 m²

über 1.300

MANNHEIM IN ZAHLEN

Bundesland

Einwohnerzahl

Bevölkerungsentwicklung

Beschäftigte

Arbeitslosenquote

Einzelhandelskaufkraft

Einzelhandels- 
Zentralitätskennziffer

Baden-Württemberg

309.370 

+ 2,0 %

191.615 

7,4 %

97,3 %

 
146,5 



DIRINGER & SCHEIDEL Unternehmensgruppe

Wilhelm-Wundt-Straße 19

68199 Mannheim

Tel.: +49 (0) 621 8607 4241

E-Mail: info@q6q7.de

www.q6q7.de · www.crm-retail.com


